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	Vsebina delavnic
	Predavatelj 
	Podrobnejša obrazložitev posamezne delavnice

	20.10.2025
	Delavnica 1: 
Poslovni model (Business Model Generation / Canvas)

	Dobran Juričan,

Sodeluje Irena Grofelnik
	Cilj: 
1. Razvoj inovativnih podjetniških idej z dodano vrednostjo za mestno jedro Kopra. 
1. Udeleženci se naučijo strukturirati svojo idejo v celovit poslovni model.
1. Prepoznavanje posebnosti Kopra in povezovanje idej z lokalnim prostorom in ljudmi

Vsebina:
1. Poslovni model (Canvas): Podrobna razlaga vseh devetih gradnikov modela: segmenti strank, predlog vrednosti, kanali, odnosi s strankami, prihodki, ključni viri, ključne dejavnosti, ključna partnerstva in stroškovna struktura.
1. Individualno delo na modelu: Udeleženci s pomočjo mentorja izpolnijo svoj poslovni model Canvas za idejo, ki so jo razvijali med prejšnjimi delavnicami.

Praktična naloga: Izdelava prvega drafta poslovnega modela Canvas za lastno idejo.


	27.10.2025
	Peer-to-peer
	Inkubator Sežana
	Namen peer-to-peer delavnice je omogočiti izmenjavo znanja, izkušenj in praks med udeleženci na enakovredni ravni. Temeljijo na sodelovanju, medsebojnem učenju in podpori, kjer vsak prispeva svoje izkušnje ter hkrati pridobi nova spoznanja. Cilj je krepitev kompetenc, razvijanje skupnostnega duha in spodbujanje inovativnih rešitev skozi dialog in sodelovanje.

	3.11.2025
	Delavnica 2: 
Blagovna znamka in identiteta

	Mateja Milost
	Cilj: 
1. Udeleženci se naučijo definirati svojo blagovno znamko in opredeliti njene ključne elemente.
1. Razvijati tržno naravnane projekte, ki imajo potencial dolgoročne samostojne vzdržnosti po začetni podpori

Vsebina:
1. Definiranje blagovne znamke (brand identity): Kaj je blagovna znamka in kako se razlikuje od logotipa ali imena.
1. Ključni elementi blagovne znamke: Razlaga elementov, kot so poslanstvo (mission), vizija (vision), vrednote (values), edinstvena prodajna ponudba (unique selling proposition) in ton komunikacije.
1. Vizualna identiteta: Uvod v pomen logotipa, barvne palete in tipografije za prepoznavnost.
1. Politika cen: Definiranje cene v skaldu z modelom 4P (Product, Promotion, Place, Price)

Praktična naloga: Udeleženci v manjših skupinah definirajo osnovne elemente blagovne znamke za svoje ideje.


	10.11.2025
	Peer-to-peer
	Inkubator Sežana
	Namen peer-to-peer delavnice je omogočiti izmenjavo znanja, izkušenj in praks med udeleženci na enakovredni ravni. Temeljijo na sodelovanju, medsebojnem učenju in podpori, kjer vsak prispeva svoje izkušnje ter hkrati pridobi nova spoznanja. Cilj je krepitev kompetenc, razvijanje skupnostnega duha in spodbujanje inovativnih rešitev skozi dialog in sodelovanje.

	17.11.2025
	Delavnica 3: 
Avtentičnost in moč zgodbe

	Janez Žezlina
	Cilj: 
1. Udeleženci spoznajo, kako avtentičnost in storytelling ustvarjata edinstveno vrednost v poslu, ter prepoznajo posebnosti Kopra.

Vsebina:
1. Osnove storytellinga: Zakaj so zgodbe pomembne v poslu? Predstavitev osnovne strukture zgodbe (junak, izziv, rešitev, dramatski trikotnik).
1. Pomen avtentičnosti v poslovanju in podjetništvu: Razumevanje avtentičnosti kot konkurenčne prednosti.
1. Prepoznavanje posebnosti Kopra in povezovanje ideje z lokalnim prostorom in ljudmi: Iskanje "skritih" zgodb in neizkoriščenega potenciala v lokalnem okolju.

Praktična naloga: Vsak udeleženec izbere en element Kopra (zgodovinsko zanimivost, lokalno obrt, osebnost) in zanj ustvari kratko, avtentično zgodbo.


	24.11.2025
	Delavnica 4: 
Dobre prakse in doživetja (interaktivne in inovativne vsebine)

	Arctur d.o.o.
	Cilj: 
1. Udeleženci se seznanijo z uspešnimi primeri in razumejo, kako oblikovati celovito izkušnjo za obiskovalca. 
1. Udeleženci razmišljajo o inovativnih rešitvah za oživljanje dediščine, vključno z uporabo sodobne tehnologije. Razvijati inovativne vsebine v javnih prostorih in na mestnih trgih, ki spodbujajo druženje, interakcijo in doživljajsko izkušnjo ter prispevajo k živahnemu mestnemu okolju

Vsebina:
1. Primeri dobrih praks: Analiza uspešnih projektov, ki povezujejo podjetništvo s kulturno dediščino, turizmom in malo obrtjo iz Slovenije in tujine. Primeri dobrih praks: Slovenija (npr. poskusi craft revival-a v Idriji za skupnostno povezovanje); tujina (npr. EU projekti za promocijo dediščine). Trend 2025: Pametna mesta za integracijo dediščine (npr. interaktivne instalacije v javnih prostorih).
1. Razumevanje "poti obiskovalca" (customer journey): Kako analizirati in oblikovati pot, ki jo obiskovalec preživi pri interakciji z vašim produktom.
1. Oblikovanje doživetij (experience design): Osnove ustvarjanja nepozabnih, interaktivnih in čustveno bogatih izkušenj.

Praktična naloga: Skupinska naloga, kjer udeleženci izberejo en primer dobre prakse in zanj podrobno narišejo "pot obiskovalca", vključujoč tudi sodobne tehnologije.


	1.12.2025
	Peer-to-peer
	Inkubator Sežana
	Namen peer-to-peer delavnice je omogočiti izmenjavo znanja, izkušenj in praks med udeleženci na enakovredni ravni. Temeljijo na sodelovanju, medsebojnem učenju in podpori, kjer vsak prispeva svoje izkušnje ter hkrati pridobi nova spoznanja. Cilj je krepitev kompetenc, razvijanje skupnostnega duha in spodbujanje inovativnih rešitev skozi dialog in sodelovanje.

	8.12.2025
	Delavnica 5: 
Prepričljiva predstavitev, prodaja koncepta in povratne informacije


	Irena Grofelnik

	Cilj: Udeleženci se naučijo učinkovito predstaviti svojo idejo in pridobiti konstruktivne povratne informacije.

Vsebina:
1. »Pitching« - priprava predstavitve: Kako učinkovito in prepričljivo predstaviti idejo. Poudarek na jasnosti in strasti.
1. Prodaja: Kako prodati in kako prepričati? Kako na učinkovit način uporabiti clincher-je?
1. Predstavitev idej in konstruktivne povratne informacije: Vsak udeleženec predstavi svoj poslovni model, ostali udeleženci in mentorji pa podajo povratne informacije.

Praktična naloga: Udeleženci predstavijo svoje dokončane ideje.
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	Predstavitev projektov in podelitev nagrad



